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PROGRAMA CURSO ONLINE

Posicionamiento de
Producto en los
Mercados Exteriores

Para empresas del
ambito sectorial de
Comercio y Marketing
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™ Modalidad Duracion
23 Teleformacion 33 horas
%) Formacion (g Matricula
N\ . == abierta
gratwta A partir de
enero 2025

Objetivo

El objetivo del curso es capacitar a los
participantes para disenar estrategias de
entrada a  mercados  internacionales
especificas para sus empresas en el ambito
de Comercio y Marketing, utilizando el
marketing mix.
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Dirigido a

Profesionales de empresas del dmbito sectorial
de comercio y marketing.

Aungue no hay restricciones, estd
especialmente pensado para:

¢ Direccion (CEO, Gerente, Director General,
Subdirector)

& Area Comercial

& Area Internacional

& Area de Operaciones

SEsta tu empresa preparada

para posicionar su producto

en mercados internacionales
de manera competitiva?

En el curso de Posicionamiento de Producto en los Mercados
Exteriores, aprenderds a evaluar la preparacion de tu empresa
para la internacionalizacion y a disenar una estrategia efectiva
para acceder y destacar en mercados internacionales. A traves
de un enfoque prdctico, conocerds las claves para analizar la
oferta exportable, identificar oportunidades en mercados
externos, y aplicar estrategias de marketing mix (producto,
precio, distribucion y promocion) adaptadas a las necesidades y
caracteristicas  de los consumidores en el extranjero,
garantizando un posicionamiento exitoso y sostenible.

etk Financiado por
S 12 Union Europea
- NextGenerationEU

p Plan de Recuperacion, W bRl
N Transformacion

* T -

+~ll N\ y Resiliencia fundae.es SEP




Programa

® MODULO1
Coémo Acceder a Mercados Internacionales

1.1 Estrategias de entrada al mercado para empresas de
productos
1.2. Canales de distribucion

@® MODULOR2
¢Esta Tu Empresa Preparada Para Acceder A
Mercados Internacionales?

2.1. Andlisis DAFO
2.2 Andlisis CAME

® MODULO3

Cémo Plantear La Hoja De Ruta Internacional
Para Nuestra Empresa

3.1. Que es una hoja de ruta internacional
3.2. Componentes de una hoja de ruta internacional

® MODULO4

Marketing Mix. Decisiones De Mercado

4.1. Andlisis de la demanda de productos
4.2. Andlisis competitivo de la oferta de productos
4.3. Marketing mix.
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