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PROGRAMA CURSO ONLINE

Priorizacion de
Mercados Exteriores

Para empresas del
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Comercio y Marketing
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Objetivo

El objetivo es adquirir conocimiento practico
para llevar a cabo la seleccidon de mercados
prioritarios  mds adecuados segun los
productos que comercializan las pymes del
ampbito sectorial Comercio y marketing.
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Dirigido a

Profesionales de empresas del dmbito sectorial
de comercio y marketing.

Aungue no hay restricciones, estd
especialmente pensado para:

Q Direccion (CEO, Gerente, Director General,
Subdirector)

& Area Comercial (Directores, equipo técnico,
administrativo)

& Area Internacional (Directores, equipo técnico,
administrativo)

& Areade Operaciones (Directores, equipo técnico,
administrativo)

cSabes como identificar y
seleccionar los mercados

exteriores mas adecuados
para tu empresa?

En el curso de Priorizacién de Mercados Exteriores, aprenderds a
evaluar oportunidades globales y establecer criterios solidos para
priorizar los mercados internacionales mas prometedores. A lo largo
del curso, desarrollards habilidades para analizar datos de mercado,
utilizar herramientas practicas para la seleccion de mercados y
disenar estrategias de entrada adaptadas a los paises clave. Desde
la identificacion inicial de oportunidades hasta la creacion de un plan
de accion detallado para cada mercado priorizado, este curso te
brindard los conocimientos necesarios para expandir tu empresa de
manera estratégica y exitosa en el dmbito internacional.
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Programa

® MODULO1

Selecciéon de Estrategia de Acceso al Mercado
Internacional

1.1 Fases clave del proceso de Internacionalizacion
1.2. Estrategia de expansion Internacional

@ MODULO?2

Criterios para la Priorizacion de Mercados
Exteriores

2.1. Consideraciones previas para la priorizacion de mercados

para empresas de productos
2.2 Criterios para la priorizacion de mercados

® MODULO3

Herramienta de Aplicacién para la Priorizacién
de Mercados Exteriores

3.1. ETAPA 1: Identificacion de informacion macroeconomica y
sectorial disponible

3.2. ETAPA 2: Filtros en seleccion de mercados

3.3 ETAPA 3: Homogeneizacion de variables

3.4. ETAPA 4: Asignacion de valor y ponderacion de variables.
3.5. ETAPA 5: Matriz de paises. Estrategia de seleccion de
mercados prioritarios

® MODULO4

Préoximos Pasos: Estrategia por Mercado
Priorizado

4.1. Estudio de los mercados objetivos
4.2. Estrategia de Internacionalizacion por mercado objetivo
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