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PROGRAMA CURSO ONLINE

Seleccion De Mercados
Internacionales En
Empresas De Servicios

Para empresas del
Aambito sectorial de
Servicios a empresas

i
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Obijetivo

Adquirir conocimiento prdctico para llevar a
cabo la seleccion de mercados prioritarios
Mas adecuados para los servicios con los que
operan las pymes del dambito sectorial
Servicios a empresas.
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[ ] [ ] [ ]
Dirigido a
Profesionales de empresas del dmbito sectorial

de servicios a empresas.

Aungue no hay restricciones, estd
especialmente pensado para:

@ Puestos gerenciales, técnicos y/o administrativos

0 De las siguientes dreas: Direccion, Area comercial
y/o internacional, Area de operaciones

En el curso de “Seleccién De Mercados Internacionales En Empresas De
Servicios” conocerds las como llevar a cabo la seleccion de mercados
prioritarios mas adecuados para los servicios con los que operan las pymes
del admbito sectorial Servicios a empresas.

En concreto, obtendrds informacion de contexto con respecto al proceso de
internacionalizacion, diferenciando las diferentes etapas que conforman la
estrategia de internacionalizacion de la empresa y el papel clave del proceso
de seleccion de mercados. Identificards los grandes grupos de criterios en los
gue basar la seleccion de mercados para la comercializacion de servicios y
los diferentes pasos de la metodologia de seleccion de mercados. V,
conocerds cudles son los asos que la empresa debe acometer tras la
seleccion de mercados prioritarios y para definir estrategias por mercado).
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Programa

® MODULO1

Contextualizacion Del Proceso De Seleccion De
Mercados

1.1. Donde se ubica el proceso de seleccion de mercados
prioritarios
1.2. Estrategia de expansion internacional

® MODULO?2
Herramienta De Selecciéon De Mercados

2.1. Criterios de seleccion de mercados en empresas de servicios
2.11 Tipologia de indicadores
2.1.2 Indicadores macroeconomicos y fuentes de obtencion
de informacion
2.1.3 Indicadores microecondmicos y fuentes de obtencion
de informacion

2.2 Etapas para la seleccion de mercados prioritarios
2.2.1 Etapa l: manejo del universo de informacion
mMacroeconomica y sectorial disponible.
2.2.2 Etapa 2: filtros en seleccion de mercados.
2.2.3 Etapa 3: homogeneizacion de variables.
2.2.4 Etapa 4: asignacion de valor y ponderacion de
variables.
2.2.5 Etapa 5: matriz de paises y seleccion de mercados
prioritarios

® MODULO3

Estudio De Mercado Objetivo

3.1. Metodologia de estudio

3.2. Componentes clave de un estudiode mercados para oferta
exportable en servicios

3.3. Recomendaciones para hacer un estudio de mercado
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